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HONORABLE AYUNTAMIENTO.

La que suscribe, Cindy Blanco Ochoa, en mi caracter de Regicora Titular y como parte
integrante del Ayuntamiento de Zapopan, Jalisco; en pleno uso del gjercicio que me permiten
los arabigos 47 fraccion Il 'y 50 fraccion I, ambos de la Ley dei Gopierno y la Acministracién
Publica Municical del Estado de Jalisco; con referencia er los arabigos *4 y 55 cel
Reglamento de Ayuntamiento de Zapopan, Jalisco, y deméas ordenamienios relativos
aplicables que en derecho corresponda; tengo a bien someter & la elevada v distinguida
consideracién de éste Ayuntamiento en Pleno, la siguiente:

INICIATIVA:

Que tiene por objeto el planteamiento de llevar a cabo: se reformen los erabiges 1, 2, 6, 7,
13, 14, 15, 16, 17, 18, 19, 20, 22, 26, 27, 29, 30, 31, 34, 35, 36, 38, 40, y 40 Eis., cel
Reglamento de Tianguis y Comercio en Espacios Publicos de! Municipio ce Zapopan,
Jalisco; por consiguiente, las adecuaciones y/o modificaciones al o las disposiciones u
ordenamientos legales que nos ocupan, esto con base y apego en la siguiente:

ARGUMENTACION:

l. El arabigo 7715 fraccién /I, de la Constitucion Politica de los Estados Unidos Mexicancs,
estipula que el Municipio estara investido de personalidad juridica y manejara su patrimcnio
conforme a la ncrma aplicable.

Il. La Constitucion Politica cel Estado de Jalisco, en su arabigo 732 sefiala que 21 Municigio
libre esta investido de personalidad juridica y patrimonio propios. por lo que, en su referente
ubicado con el arabigo 77, tendra facultades para aprobar. d= acuerdo con las leyes o
reglamentacior en materia municipal: /. Los bandos de polizia y gobiemo; /I Los
reglamentos, crculares y disposiciones administrativas de observancia general dentro de sus
respectivas jurisdicciones, con el objeto de a) Organizar la administracion patlica municipal;
b) Regu ar las materias, procedimientos, funciones y servicios ~ublicos de su competencia: y
c¢) Asegurar la participacion ciudadana y vecinal.

lll. El arabigo 40 fraccion Il, de la Ley del Gobierno y la Administrazion Publica Municipal cel
Estado de Jalisco, enuncia que, los Ayuntamientos pueden expedir, acorde czn las leyes
estatales en materia municipal, reglamentos, circulares y dispcsiciones admimstrativas de
observancia general, dentro de sus respectivas jurisdicciones, qua reguien asun:cs de su
competencia. Y, concatenaco con los arabigos 417 fraccion I! y 50 fraccdn |, amdos de la
legislacion antes citada, es una facultad de los regidores presentar cualquier iniciaziva soore
ordenamientos municipales.

IV. En términos del arabigo 115 fraccion Il inciso d), los Munizipios tena-an a su cargo las
funciones y servicios publicos, que de entre los que sefialz a Carta Magnz, estan los
Mercados y centrales de abasto.

V. Con base en lo ordenado por la Constitucién Politica del Es:ado de Jai sco vigente, en su
arabigo 79 fraccion IV, sefiala que todo Municipio a través de sL Ayuntarienzo tendra a su
cargo entre otras tantas funciones y servicios pUblicos los Mercacos y cemrales oe abastc.

VI. En términos de la Ley del Gobierno y la Administracién Publica Municipal del Estadc de
Jalisco, en la modalidad de ia prestacion de los servicios publicos municipales, en su arabigo
94 fraccion IV, queda indicado que se consideran servicios publiccs municipales [as
Mercados y cenrales de abasto.

VII. Con la finalidad de reactivar la economia e impulsar el comercio en el Municigio, siendo
una de las estratégias econémicas sefialadas por la Administracion Publica Municical, sera la
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de progorcicnar un aspacio fisico para que todo ciudadano residente en Zapopan pueda
emprerger o ampliar su negocio, por lo cual, el Gobierno Municipal a través de la Direccidn
de Mercados lanza convocatoria llamada: “Tu negocio en un mercado”; buscando posicionar
los espacios de mercados municipales de Zapopan como lugares dignos para la actividad
comercal.

Vill. Cor argumento en el decreto namero 27839%/LXIl/20, el Honorable Caongreso del Estado
de Jalisco, con publicacion en el Periddico Oficial del Estado de Jalisco con fecha 2 del mes
de Acril del afio 2020, se reforman los ardbigos 94 y 723 de la Ley del Gobierno vy la
Administracién Publica Municipal del Estado de Jalisco, que para los términos de la presente
iniciativa. se adiciona el primero de los articulos antes indicados, exponiendo lo siguiente:

"Articuio 94. Se consideran servicios ptiblicos municipales los siguientes:
lalaXH.

(-..)

La reguiacion de Mercadas y Centrales de Abastos sera con un enfoque de sustentabilidad
social, que fomente 'a promocién econémica y cultural y garantice instalaciones dignas y
seguras de los espacios comerciales.” (Sic).

IX. Se aproga el Reglamento del Ayuntamiento de Zapopan, Jalisco, el sual fue publicado
con fecha 09 del mes de Octubre del afic 2015, en la Gaceta Municipal Volumen XXII,
numerc 44, y en su ‘ugar se publico el nuevo Reglamento del Ayuntamiento de Zapopan,
Jalisco el cual entrd en vigor el dia 29 de Septiembre del afic 2021

X. E nuevo Reglamento del Ayuntamiento de Zapopan, Jalisco, en su arabigo 74 estipula
qué es vna iniciativa, sierdo esta toda creacidn, reforma, adicion, derogacién o abrogacion
de normas generales, impersonales y abstractas que tienen como fin organizar el
funcionamientc del Ayuntzmiento y de la Administracién Publica Municipal, las que regulen
las raterias, procedimientos, funciones y servicios publicos de su competencia, las que
aseguren la participac:on ciudadana y vecinal, u otorguen derechos o impcngan obligaciones
a la generalidad de las personas, tales como reglamentos, circulares y disposiciones
administrativas de observancia general, competencia del Ayuntamiento.

XI. Se aproga el Reglamento de la Administracién Publica Municipal de Zapopan, Jalisco, el
cual fue publicado con Tecna 09 del mes de Octubre del afio 2015, en la Gaceta Municipal
Volumen XXII, nimero 43, y en su lugar se publicé el nuevo Reglamento de la Administracion
Publica Municipal de Zaoooan, Jalisco, el cual entré en vigor el dia 29 de Septiembre de! afo
202~

En contexto a lo ya mencionado, se puede indicar que, acorde a la argumentacion vertida en
este documento, a ccntinuacion se sefiala y se indica cudl es la justificacion o la debida
expcsiccn de motives acorde al objeto de la presente iniciative; la que suscribe, Cindy
Blanco Ochoa, me permito exponer a la consideracion de este Ayuntamiento en Pleno, la
siguients:

EXPOSICION DE MOTIVOS

Los mercados locales a o largo y ancho del mundo son el resultado de una tradicién
historica que ha evolucionado del comercio informal, que siempre ha existido en el espacio
ptblico nasta consolidarse en los espacios comerciales gestionados piblicamente que son
arora. En el desarrallo econémico de las ciudades, los mercados han jugado un papel
trascendente como el inicio de un importante modelo comercial y de abastecimiento

alimentario, que con =l tiempo se ha ido transformando segun van camhbiando las propias
ciudades
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En la actualidad, los mercados son mucho mas que un espacio donde la pobsacion puede
acceder a una oferta alimentaria saludable y de calidad, y si bien son Lno de s servicics
municipales mas importantes, el contexto actual exige amphar la vision desce la que se
abordan. Desde una perspectiva de sostenibilidad e innovacion, os mercados localss ceben
ser gestionados tamixien como actores protagénicos en la rehabilitacicn de s barrios y
comunidades, como fuentes de empleo de calidad, motores del desarrollc econdmico,
elemento cohesionador de la identidad comunitaria, un escenario para imslementar la
agenda de desarrollo sostenible, entre muchas otras cosas mds.

La presente iniciativa tiene la intencion de reformar y adicionar las normativas ne-tinentes
sobre los Mercados Municipales en el municipio de Zapopar para ampliar sus ‘acultades.
Frente a las dinamicas, necesidades y oportunidades actuales que atraviesa el municipio, el
proposito de la iniciativa es dar a los mercados municipales un tratamiento de unidedes
econdmicas capaces de incidir en el desarrollo econémico de Zapopan, en aras 2e ampliar la
vocacion de los mercados comoe servicios municipales que también son actores econdmicos
importantes y aliados esfratégicos en la implementacion de la agenda global ce desarrolio
sostenible en el munic pio.

La iniciativa pantea la importancia de los mercados como unidades econémicas en tres
pilares fundamentales el desarrolio econémico, el desarrollo sostenible y el bienestar social;
estos pilares derivan de los ejes de trabajo que esta Comision Colegiada y Permanente ha
planteado en su Prog-ama Anual de Trabajo 2022, y con |a base para t-azar ires objetivos
principales. Er primer lugar, se busca impulsar el tratamiento de los mercados como
unidades econdmicas con importante incidencia en la consecucién del desarrollo
econdmico del municipio. En segundo lugar, incentivar la participacion de los mercados
como actores clave en la implementacion de la agenda gichal de desarrolls sostenible
en el municipio, entendida como aquella que pretende el mayor desarrollo econémrico y
humano, satisfaciendo las necesidades presentes sin comprometer las necssidzdes de
futuras generaciones, en armonia con el medio ambiente y las sociedades. Finaimente, esta
el objetivo de promover a los mercados como un elemento importante para transicionar
a la poblacion hacia estilos de vida mas saludables e incentivar Ia consdlidacion de
identidades comunitarias y la cohesién barrial.

El proposito de reconocer a los mercados como unidades economicas parte ae la ~elacion
intrinseca que hay entre el desarrollo econdmico, el bienestar social y el cuidado al medio
ambiente, que ha sido la base para el disefio de herramiertas, marccs legaes, politicas
publicas, programas e instituciones promotoras del desarrollo sostenible en el municipio. Por
lo tanto, es imposible hablar de estos ambitos de forma aislada, sizndo necesaric reconocer
las dinamicas interdependientes y globales en las que participan para llevar a lcs marcadcs
municipales a desarrollar su maximo potencial. De ahi, la -azon para comprender la
trascendencia de los mercados en la vida econdmica, social v cultural del mumcipio, ccn la
intencion de entender de forma profunda e integral sus dinamicas y asi pcoer disefar
instrumentos eficientes basados en la realidad y en las necesidades del municipio que
beneficien a los involuzrados en las cadenas productivas y a as y los zapcpanos en general.

Segln informacién ce la Direccién de Mercados, en 202 esta dependencia -ecaudo
$8,053,146 entre aprcvechamientos, concesiones y traspasos. En ¢rminos economicos, dar
a los mercadcs municipales un tratamiento de unidades econémicas es en si msmo una
plataforma para eficientar la recaudacion que pueda ser mejor aplicada en proyectos
productivos para el municipio. El potencial econémico de los mercados municigales ha sido
reconocido desde la administracién del alcalde Juan José Frangis Saace, que curante sus
primeros seis meses ha impulsado dos proyectos. Por un lado, segln la Direccién de
Mercados, hasta el momento se han facilitado créditos para los locatarios a fraves ce
“Adelante Zapopan’, que al 22 de febrero de 2022 ya habia recibido 242 soicituces y ha
otorgado 66 créditos con un valor total de $1,226,000. Por i otro, “Tu Negocio en un
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Mercadc”, dirigido a las y los zapopanos que desean emprender o ampliar sus negocios en
los “06 Iccales disponibles en mercados municipales de Zapopan.

En materia de emplec, ¥os mercados municipales son una fuente de suma importancia en su
generacion, siendo estcs de forma directa o indirecta. Por ejemplo, segin el Ayuntamiento
de Barcelona, Espanig, la actividad comercial de la red de mercados municipales representa
21.9% cel empleo y e 15% del Producto interno Bruto ce la ciudad. El alcance de los
mercadas en materiz ge empleo también abarca a las cadenas productivas y la creacidn
indirecia de empleas no sélo para comerciantes, sino también para productores,
prowegdores, logistica vy distribucion, servicios publicos y servicios personales.

En terminos de la ofertz y la demanda, los mercados municipales promueven la satisfaccion
de 1as nacesidzdes basicas comunitarias a través del comercio de proximidad, al tiempo que
compiementan la oferta minorista de las ciudades. Presentan la ocasién de promover la
compesencia entre cemerciantes y frente a la oferta externa, y al atraer personas y visitantes
de a pe. benefician & |las areas comerciantes colindantes, especiaimente cuando tienen un
vinculo directo con e: mercado, como es el caso de los restaurantes y establecimientos de
comida.

Ampiz- las facultades de la Direccién de Mercados nos permite darle un tratamiento de
unidades econdmicas a los mercados municipales, presenta la oportunidad de crear en
formra activa herramientas marcos legales, politicas plblicas, programas & instituciones que
recanczcan el potercial de los mercados municipales en el desatrollo econdmico,
ubicandcios ccmo acworss clave para incrementar fa productividad y la competitividad dentro
el Municinio. Alrededcr del mundo se pueden encontrar tendencias muy claras y ciudades
refersnies en la gesiion piblica de mercados desde una perspectiva econdmica integral,
tendencias que pueden ercontrarse en lugares como Barcelona, Toulouse, Torino o Londres
que 2zl dia de hoy giran er torno al disefio de planes de desarrollo econémico siempre con
clave de proximidad; estrategias para lograr la ocupacion total de los mercados municipales;
el fomerto a la tecnalogia, innovacion vy digitalizacion; la profesionalizacién de los actores
economicos a través de programas de formacion en temas como fihanzas, uso de
tecnaiogias, mercadotecnia y gestion de negocios.

La cuesion ds la innovacion, la tecnologia y la digitalizacion abre una ventana de
oportunicad importante para lograr que Ia red municipal de mercados, respondan de manera
mas sficiente a los retos y necesidades que presenta una sociedad higer globalizada. El
impuisc a esta agenda en los mercados es un paso adelante hacia convertir y consalidar su
papsf ccmo actores clave para el desarrollo econdmico del municipio y como aliados
estratégicos para la consecucion de la agenda giobal de desarrollo sostenible en el
municipic asi como en la generacion de beneficios tangibles que mejoren la calidad de vida
tanto de las personas involucradas en las cadenas productivas de los mercados, como de las
y los zapopanos en general.

La segundad alimentariz, es ofro de los temas con un papel clave en los mercados pues un
sistema alimentario efcierte debe garantizar una oferta completa y nutritiva esté disponible
para sL coblacion sin importar su estatus socioeconémico. =l reto al que se enfrentan los
gobietnos esta en hacerlo minimizando el impacto medioamrbiental, mediante el disefio de
sistemas sficientes y resilientes de distribucién y abastecimiento de alimentos, por efemplo, a
través del fortalecimiento de la cadena productiva campo-ciudad, con logisiicas de transporte
cencebides para recucir las emisiones de didxido de carbono al usar combustibles
alterrativos o a través de la mejora de la conexion con areas periurbanas y rurales aledarias,
mediarite el desarrollc de mercados que usen |a energia de forma eficiente y creando el
amktierite apropiado para que los sistemas informales de informacion Y sus actores puedan
integrarsa a la cadena.
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Otro ambito econémico en el que los mercados tienen un rol importante es en el turismo.
Segin URBACT en su informe Urban Markets: heart, soul and motor of cities. en 2008 el
29% de os turistas internacionales que visitaron Londres y el 24% de los turistas domésticos,
dijeron que una de sus principales razones para visitar la ciudad eran los mercacos locales.
Si se gestionan de manera estratégica, los mercados pueden ser una herramientz clave en la
atraccion de turismo nacional e internacional, pues ofrecen un vistazo a la experiencia local y
son una ventana unica hacia la gastronomia y la tradiciér culinaria local; atraen gente a
barrios v colonias que guizas de otra manera no serian wisitadas y posicionan productos
locales que después pueden ser comercializados en otros mercados.

Si lo hacen de forma balanceada, los mercados pueden al mismo tiempo sztisfacer las
necesidades tanto de locales como de visitantes. El potencial turistico y econémicc de los
mercadcs ha s do capitalizado de forma institucional en ciudades como Toulouse, en Franz a,
que ha promovido programas como el Balade Gourmande. gue consiste er recorridos
guiados por la ciudad en los que se cuenta la historia de los aifzrentes mercados ‘ocales y se
ofrece degustacion y presentacion de productos regionales. Lzs mercados pueden y aeben
gestionados a través de proyectos orientados a los visitantes, para asi articularios en los
flujos de la ciudadanfa global, mientras preservan su propia icentidad, presesntando la
oportunidad de convertirlos en espacios arquitectonicos, socizles. culturales y comerciales
gue congreguen a personas de diversos origenes que puedan ahi compartir comida,
tradiciones y hospitalidad.

El valor de los mercados en el ambito econémico no puede desartizularse de sus efectos en
la implementacion de la agenda de desarrolio sostenible, especialmente en o relative al
impacto medioambiental. En primera instancia, el consumo de lcs productos que se of-ecen
en los mercados municipales reduce el impacto ambiental en la cadena de produccién y
consumo pues concentran en un solo lugar a productores, comerciantes y consumicores,
Promover el comercio de proximidad, la produccion y el consumo local, es una herramierta
importante para disminuir las distancias de fransporte con combustibles fésiles v sus
respectivas emisiones de didxidoe de carbono. El comercio de praximidad es al mismo tizrpo
beneficio y oportunidad, pues desde esa plataforma se pueden generar comrercios mas
innovadores, sostenibles y mejor integrados en la frama urbana, fisica y digital.

Es una realidad ineludible que la estrategia de gestién de me-cados debe estar imegrada con
la estrategia urbana de gestion integral de la ciudad, pues sélo asi se puede cancebir una
amplia gama de proyectos con una perspectiva integral que 1ome en considerac én todos [os
aspectos desdz fos que se puede influenciar a través de mercados. Un proyecto destacable
es el de sostenibilidad 360° del Mercado de Borough en Londres, que se asegura Jue ninjun
desecho termine en la basura; los residuos se evallan secin su estado y zalidad y se
destinan, en el siguiente orden, a alimentar personas a traves de provectos de impacto
social, para animales de crianza, para composta y reciciae, y sOlo entonces para ser
desechados.

Un enfoque sostenible en la gestion de mercados también permite promcver estilos de vida
mas saludables come una estrategia de salud publica, puss pueden ser aliados para
promover estrategias para mejorar los habitos alimentarios de a poblacion, al convertirse en
el lugar mas apropiado para el abasto de productos frescos y nufritivos a drecios mas
accesibles frente a la oferta de los supermercados. Por otro lado, para las personas se ha
vueltc cada vez mas imporiante la rasfreabilidad de los alimentos que consumen, la
disponitilidad de productos organicos y de especialidad que les permitan llevar cietas dietas
especializadas en mayor armonia con el medio ambiente.

Finalmente, el mercado también cumple un rol importante como espacio publco, puas los
mercados no sélo fomentan la rehabilitacion de la infraestructura fisica de edificios historicos,
sino también la revitalizacion de mas puntos de encuentro que estimulen el dinamismo de los
barrios y colonias y faciliten la interaccion social. Los mercacos también tienen 2| potencia
de convertirse en espacios que ofrezcan servicios sociales y culurales, as’™ somo ctras
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actividades barriales cue pusdan darse al margen del espacio y de los bieres y sarvicios que
ahi se ofrecen.

Favarecer la integracion de los mercados como un elemento constitutivo de los barrios y
colonias del municipio es ur excelente acercamiento para catalizar el sentido de pertenencia
y la icentidad comin, que segin ONU Habitat, no solo beneficia el desarrollo de la
comunidad, también cesincentiva la vioclencia y la delincuencia. Ampliar la vocacién de los
mercadcs a puntos de encuentro para la socializacion, incluso después del cierre de sus
puerias, requiere una mavor oferta mixta de servicios, la incorporacién de nuevos y
novedosos giros comerciaies, una mayor oferta culinaria, servicios sociales y culturales, y la
procuracon de amenidades como horarios extendidos, estacionamiento, electricidad, bafios,
cajeros automaticos o saguridad, que incentiven a las personas a pasar mas tiempo dentro y
alredeccr del mercadc.

Enterder al mercade como parte importante de una comunidad es un ejemplo de la
interconexién de todcs los ambitos y de regreso al econémico, e mercado como parte de
algo mas grande faciita el analisis de la poblacién circundante y la demanda base para
defini~ nuevos giros comersiales y proyectos estratégicos que no sélo contemplen la
introducc on de nuevos giras comerciales, sino la incorporacién de tendencias como la
cohab facién, gue en ciudadss como Barcelona ha permitido colocar en un mismo inmueble
tanto el mercado dorde os consumidores compran producios frescos, como mini
sLpermercados donde tienen acceso a otro tipo de oferta como empaguetados o productos
de I'mpigza, lo que incertiva los usos de compra combinada con el ocio y ofros usos
scciales. Estos proyectos por lo general se hacen a través de concesiones que se licitan
publ-camente y cuyo dinero se puede destinar a la renovacion fisica de los edificios publicos.

A su vez, las mejoras a este Reglamento buscan democratizar y transparentar el proceso de
ccnoesicn de los locales y esoacios disponibles en los mercados municipales, sumando a los
crtetice de la Ley de Gobierno y Administracion Publica Municipal del Estado, los requisitos
de desempate y los procesos definidos para la asignacion, a través de convocatorias claras y
la creacion de una Coemision Especial para Ia asignacién de la concesién de locales.

Una perspectiva integrai de los mercados locales incluso permite pensar en la
carresponsabilidad compartida con agentes economicos que participar de ellos, en la
construccién conjunto del modelo comercial del municipio. Un ejemplo rescatable de esta
tencercia son los Business improvement Districts (BID) que son areas en que los actores
ecorcrricos privados establecen una cuota - que puede ser voluntaria, de crédito o
parcialmente proveniente ce sus impuestos - para compartir ciertos servicios comerciales de
interés comln, como e servicio de entrega a domicilio o servicios de mercadotecnia y
publicicad. Lo importante cetrds de este modelo es el principic rector de asociaciones
ptbiico-privadas donce ineluso ciertos servicios publicos pueden darse desde lo privado.
Ofrce sistemas mixtos de gestion entre autoridades publicas y organismos descentralizados
que wman en cuenta la opinidn de los actores econémicos de los mercados a través de sus
lideres y organizaciones.

Es imzornante sefialar que cen la presente iniciativa, estamos respaldando los compromisos
asumidos con las y los ciudadanos de Zapopan de generar de forma conjunta las
condicicnes que permitan alcanzar el mayor desarrollo econémico para el municipio al volver
a los mercados municiozles una vez mas un pilar fundamental de la actividad econémica de
Zzpcpan, mismos que sor nlcleos del comercio de sus colonias v barrios, en beneficio de
quienes trabajan en ellos y por supuesto de las y los zapopanos. En conclusion, la iniciativa
que sropone esta Comisién permite que la Direccion de Mercados realmente pueda
coordinar la creacién de politicas publicas, programas y proyectos enfocados en detonar el
desarroflc de los mersadcs municipales, tal como es su vocacion en el Reglamento de
Tianguis ¥ Comercio en Espacios Publicos.
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iiiativa con turne a comision, mediante la cual se plantea y tene por objeto se reformen los arablgoes 1, 2.6, 7 13 4, 15, 16,
17, 18.19, 20, 22, 25, 27, 29, 30, 31, 34, 35, 36, 38, 40, y 40 Bis., def Reglamento ds Tiangue s y Comercio en Espacios Puklicos
del Municip o de Zapopan, Jalisco.

De acuerdo a o antes sefialado e indicado, la que suscribe, Cindy Blanco Ochca, propongo
a modificacioén o en su caso adicién a los articulos 1, 2, 6, 7, 13, “4, 15, 16, 17 18, 19, 20,
22, 26, 27, 29, 30, 31, 34, 35, 36, 38, 40, y 40 Bis., del Reglameno de Tianguis ¥ Comercio
en Espacios Publicos del Municipio de Zapopan, Jalisco, .aiiszc, por lo cual, me permito
proponer a corsideracion de este Ayuntamiento en Pleno, lo siguiente;

ORDENAMIENTOS A MODIFICAR

Texto Vigente Propuesta

REGLAMENTO DE LA ADMINISTRACION REGLAMENTO DE LA ADMINISTRACION

PUBLICA MUNICIPAL DE ZAPOPAN,
JALISCO
) (e}

TiITULO QUINTO
COORDINACIONES GENERALES
()

CAPITULO Il
COORDINACION GENERAL DE
SERVICIOS MUNICIPALES

Articulo 44. La Coordinacién General de
Servicios Municipales, tiene por objeto
promover y ejecutar |a prestaciébn de los
servicios puktiicos del Municipio, Para el
despacho de los asuntos de su
competencia, la Coordinacién cuenta con
ias siguientes areas:

i. Direccion de Gestion Integral del Agua vy
Drenaje;

Il. Direccion de Mercados;

lll. Direccion de Mejoramiento Urbano;

IV. Direccion de Parques y Jardines;

V. Direccion de Pavimentos;

VI. Direccion de Rastro Municipal;

~ VII. Direccion de Cementerios;

V1Il. Direccién de Tianguis y Comercio en
Espacios Abiertos;

IX. Direccion de Alumbrado Pibiico;

X. Direccion de Aseo Publico;

Xl. Direccior de Control de Calidad de
Servicios Municipales; y
XH. Unidad
Administrativo-Juridico.

de Enlace

PUBLICA MUNICIPAL DE ZAPOPAN,
JALISCO
‘ {...)

TITULO QUINTO
COORDINACIONES GENERALES
()

CAPITULO Il
COORDB{ACION GENERAL DE
SERVICIOS MUNICIPALES

Articulo 44. 'a Coordinacion General de
Servicios Municipales, ftiene por objeto
promover y efecutar la presfacion de los
servicios pubdicos del Municipio Fara el
despacho ds fos asunfos d2 su
compelencia, a Coordinacion cuenta con
las siguientes areas’

.- Direccion de Gestion Integral ses Agua y
Drenaje;

.- Direccion ae Mercados

.- Direccion de Mejoramiento Urbano;

IV.- Direccion ae Parques y Jardinss;

V.- Direccién ae Pavimentos,

Vl.- Direccion oe Rastro Municipal,

Vil.- Direccion de Cementerios;

VIil.- Direcciori ae Tianguis y Camezrcio en
Espacios Abizrios;

IX_- Direccion oe Alumbrado Pubico:

X.- Direccion de Ase2o Publico;

Xl.- Direccionr de Controf de Zaiidad de
Servicios Municipales; y
XIii.- Unidad
Administrativo-Juridico.

de Enlace
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niciative ¢cn turno @ comisiée, meciante la cual se planiea y tiene por objeto se reformen (s arabigos 1, 2, 6, 7, 13, 14, 15, 18,
17 16,18 20, 22, 26, 27, 28, 30, 31 34, 35, 38, 38, 40, y 40 Bis., dei Reglamento dz Tiangiis y Comercio en Espacios Publicos

de: Murizip ¢ de Zapepan, Jalscc.

Texto Vigente

REGLAMENTO DE TIANGUIS Y
COMERCIO EN ESPACIOS PUBLICOS
DEL MUNICIPIO DE ZAPOPAN, JALISCO

TiTULO PRIMERO
DEL OBJETO DEL REGLAMENTO

CAPITULO UNICO
DE LAS DISPOSICIONES GENERALES

Arficulo 1. Este Reglamento es de orden
puolico y de observancia general, el cual
tere por objeto regular la administracion,
fur cionamiento, presarvacion y explotacion
ce servicio publico de los mercados vy
centrales de abastos, asi como establecer
las nermas y procedimientos para et control,
crdsnamiento e inspeccién y vigilancia de
actos £ actividades ds comercio y de
prestacidn de servicios que se llevan a cabo
en a via publica y espacios publicos
prooiedsd del Municioic.

Articulo 2. Este Regiamento se expide con
fundamanto en el articulc 27 tercer parrafo y
Articuio 115, fracciones I, ll, W y V, de la
Constitucion Politica de los Estados Unidos
Mexicanos, articulos 73, 77 fracciones i,
incsas a) y b), vy Il 79 y 86 de la
Constitucién Politica del Estado de Jalisco,
articulos 39, 40 y 62 de la Ley de Gobierno
y Admmistracién Publicza  Municipal del
Estado de Jalisco y demas leyes federales y
estatales de aplicacion municipal; vy
reglamsntos, bandos, circulares y otras
disposiciones adminstrativas que resulten
aplizables,

A fala de disposicion exorasa, se aplicaran
supietonamente las leyes, reglamentos,
ordenamientos municipales y disposiciones
admirisrativas que refiere al parrafo
anterior.

Articulo 6. Es facultac de la Coordinacién
Gereral de Desarrollc Econémico vy
Combatz a la Desigualdad por conducto de
la Direccion de Padran y Licencias:

Propuesta

REGLAMENTO DE TIANGUIS Y
COMERCIO EN ESPACIOS PUBLICOS
DEL MUNICIPIO DE ZAPQOPAN, JALISCO

TiTULO PRIMERO
DEL OBJETO DEL REGLAMENTO

CAPITULO UNICO
DE LAS DISPOSICIONES GENERALES

Articulo 1. Este Reglamento es de orden
publico vy de observancia general, el cual
tiene por objeto regular la administracion,
funcionamieno, preservacion, creacion de
valor puablico, y explotacion a través del
servicio  pablico de los mercados
municipales y centrales de abasto, asi
como establecer  las normas y
procedimientcs para el control,
ordenamiento e inspeccién y vigilancia de
actos o actividades de comercio y de
prestacién de servicios que se llevan a cabo
en la via publica y espacios publicos
propiedad del Municipio.

Articulo 2. Este Reglamento se expide
con fundamenfo en los articulos 27
tercer parrafo y 115 fracciones Il, lll, IV y
V de la Constitucion Politica de los
Estados Unidos Mexicanos, articulos 73,
77 fracciones Il, incisos a) y b), y lil, 79 y
86 de Ila Constitucion Politica del Estado
de Jalisco, articulo 40 de Ia Ley del
Gobierno y la Adminisiracién Publica
Municipal de] Estado de Jalisco, y demés
leyes federales y estatales de aplicacion
municipal.

A falta de disposicion expresa, se aplicaran
supleforiamente las leyes, reglamentos,
ordenamientos municipales, y disposiciones
administrativas que resulter: aplicables.

Articulo 6. Es facultad de ia Coordinacién
General de Desarrollo Econémico y
Combate a Ia Desigualdad:

8/27



iniciativa con turne a contisicn, mediante la cual se plantea y tiene per objelo se re'e'men os arabiges 1, 2, £ 7

R LS A

17, 18,19, 20. 22, 26, 27, 29, 30, 31, 34, 35, 36, 38, 40, y 40 Bis,, del Reglamento ce Tiang. is y Comercio en Sspacios Pdblicos

del Municinio de Zapopan, Ja isco.

1. Se Deroga

Il. La emisién de licencias municipales para
la actividad comerc al que se lleve a cabo
en los locales de los mercados municipales,
previo visto bueno de la Direccidn de
Mercados, previo pago de los derechos
correspondientes;

lll. Elaborar y mantener actualizado el
padrén relativo a las licencias que regula
este Reglamento; y

IV. Sdiicitar a la autoridad competente Ia
revocacion de licencias municipales; y en su
caso, determinar la suspensién vy
cancelacion de los permisos 0
autorizaciones cuando tenga conocimiento
de la existencia de alguno de los supuestos
previstos en el presente ordenamiento.

A.- Por conducto de la Direccion de
Padrén y Licencias:

I.- Llevar a cabo la emisién de ficencias
municipales. para la actividad comercial
que se lleve & cabo en mercados
municipales y centrales de abasto,
previo visto bueno de la Direccién de
Mercados y pago de los derechos
correspondierites;

Il.- Elaborar y mantener actualizado el
padrén relativo a las licencias, permisos
o auforizaciones, que regula este
Reglamento;

fil.- Solicitar a la autoridad competente la
revocacion de licencias municipales; y
en su caso, determinar la suspensién y
cancelacion de los permiscs o
autorizaciones cuando tenga
conocimiento de ta exisfencia de alguno
de los supuestos previstes en el
presente ordenamiento; y

IV.- Las demds que establezca el
presente reglamento vy demas
disposiciones que resulien apficables.

B.- Por conducto de la Direccidn de
Mercados:

l- Promover que los mercados y
cenfrales de gbasto sean fuentes de
empleos de calidad y de2 npuevos
emprendimienios, ftanto direcfamente
como indirectamente a través de Ia
cadena de suministro;

I.- Disehar programas educativos de
formacion y fortalecimiento de
capacidades profesionales para todos
los acfores invoiucrados en la cadena
productiva de mercados y cenirales de
abasto;

HlL.- Promover e papel de los mercados
municipales en Iz revitalizacion de dreas
comerciales vecinas;

V.- Fomentar lz introduccién de nuevos
giros comerciales y la incorporacion de

las tendencias Internacionales en
materia de mercados locales y centrales
de abasio;

V.- Promover en conjuntc con las
autoridades competentes, la
digitalizacion de procesacs, la

introduccién de nuevas tecnalogias y de
tendencias innovadoras en la gestién de
mercados y centrales de abasto;



nicativa or umo a comision mad aniz ia cual se plantea v tiene por objelo se reformen los ardbigoes 1, 2, 8,7, 13, 14, 15, 16,
17, 18, 18, 20 22, 26, 27, 29, &, 21, 32 35, 36, 38, 40, v 40 Bis., del Reglamento de Tianguis y Comerdo en Espacios Publicos

de} Auak o de Zapopen, Jalizeo,

VI.- Fomentar en conjunto con las
autoridades pertinentes fa creacién de
centrales de abasto y mercados
municipales para abastecer a foda la

poblacién;
Vil.- Promover la consolidacion y
formacién de emprendedores

productores que puedan participar en los
mercados municipales y centrales de
abasto;

Viil.- Incrementar las estrategias de
comercializacion y comunicaciéon social
para incentivar el comercio de
proximidad en mercados y centrales de
abasto;

IX.- Fortalecer el potencial de los
mercados  municipales para afraer
turismo nacional e internacional y
ofrecer una experiencia local y de
gastronomia local;

X.- Gestionar los mercados municipales
para articularlos en los flujos de
ciudadania global preservando su propia
identidad;

XlL- Asegurar que flos mercados
municipales satisfagan las necesidades
tanto de la comunidad como de sus
visitantes extranjeros;

Xll.- Fortalecer el papel de los mercados
como espacios ptiblicos y puntos de
encuentro que estimulen el dinamismo
social de las comunidades locales;

Xlll.- Fomentar el wuso de Ia
infraestructura de los mercados locales
para ofrecer servicios sociales y
culiurales:

XIV.- Promover y llevar a cabo camparias
de comunicacién y sensibilizacion de los
mercados y cenfrales de abasfo como
aliados en la consecucion de estilos de
vida mas saludables para la poblacion;
XV.- Impulsar programas que acorten la
cadena productiva vy acerquen
productores, proveadores y
consumidores en un mismo lugar al
promover el comercio de proximidad e
incentivar la producciéon y consumo local
en aras de disminuir las distancias de
transporte;

XVI.- Promover una estrategia de gestion
de mercados y cenirales de abasto
integrada con la estrategia urbana de
gestion integral de Ia ciudad;

XVIl.- Promover el usc de energias
alternativas en la gestion y operacién de
mercados y centrales de abasto;
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Iniciativa con turno a comisidr, medianie (a cual se plantea y tiene por objeto se reformen los ardbigos 1.2.6 7 *3 “ 4, 15, 16,
17, 18.19, 20, 22, 26, 27, 23, 30, 31, 34, 35, 36, 38, 40, y 40 Bis,, del Reglamenie de “iangLis y Comercio en Essaces Putlicos

del Municipio de Zapopan, .alizco.

Articulo 7. Son facultades de la
Coordinacion Gensral de  Servicios
municipales:
A.-(...) Sic.
B.- Por conductc de la Direccion de

Mercados:

l.- Administrar y asignar los locales en los
mercados municipales de conformidad a lo
que determine el Ayuntamiento, mismos
gue se oforgaran a as personas fisicas o
juridicas que lo soliciten, siempre gue
cumplan con lo esfablecido en este
Reglamento; .

Il. Llevar el controo y actualizacion del
padron de locatarios;

ll. Vigilar la administracibn vy el
funcionamiento de los mercados
municipales;

IV. Designar a ur coordinador por cada
mercado para la prestacion de este servicio
pubiico; y

V. Elaborar el conirato de concesion y
realizar las gestiones para recabar la firma
de las autcridades municipales
competentes.

XVill.- Fomentar la disminucién de
generacion de residuos no renovables de
mercados y cenirales de abasto;

XIX.- Impulsar estrategias de rediiccion
de impacto ambiental y huella ecoiogica
derivada de las actividades de
adminisiracion, funcienamiento,
preservacion, explotacion y creacion de
valor pablico a ftravés def servicio
publico de los mercados y centrales de
abasto;

XX.- Promover que los inmiuebles
ptiblicos que albergan Jos mercados
municipales apliquen medidas que
promuevan la sostenibilidad ambiental; y
XXl.- Las demads relativas y apficables en
la materia.

Articulo 7. Sor fasultades oe |a
Coordinacion General de  Servicios
municipales:
A.-{..} Sic.

B.- Por conducfo de la Direccicn de
Mercados:

l-al V.-
(...) Sic.
VI.- Promover Ja celebracion de
convenios con otras dependencias
ptiblicas, iniciativa privada y

organizaciones dz la sociedad civil,
entre otros, para evitar el desperdicio de
alimentos;

Vil.- Impulsar la formacion de bancos de
alimentos, comedores populares Yy
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Inclava oon WENO & comisicr, meciane la cual se plantea y tiene por ohjeto se reformen los ardbigos 1, 2, 6,7, 13, 14, 15, 16,
17, 18 ~§, 20,22, 2€, 27, 29, 30, 31. 34, 35, 36, 38, 40, y 40 Bis., del Reglamento de Tianguis y Come-cio en Espacias Publicos

del M.rictio de Zapopan, Jalisco.

Articulo 10. Cualquizsr persona que ejerza
el comercio y que labore dentro de un
mercado municipal, en tianguis, en la via
ptbd ca. en calles, plazas, portales, puertas,
tendas o a través de puestos, carpas,
mesas y ofras similares que se ubiquen en
luga-es o espacios plblicos, cuyo usc no
estd -estringido por ofros reglamentos,
quedan sujetas a la observancia estricta de
estz Reglamento y de las demas
disposiciones municipales que resulten
apl cabies.

Articuls 13. Los fitulares de licencias,
permizas y autorizacones a que se refiere
el sresente Reglamento, tienen prohibido:

[ al XV.
{...) Sic.

XV  Las demas relat vas y aplicables en la
mazeria.

TITULO SEGUNDO
MERCADOS MUNICIPALES Y
CENTRALES DE ABASTOS

CAPITULO PRIMERO
DISPOSICIONES COMUNES AL
PRESENTE TiTULO

Articulc 14. EiI funcionamiente de

organizaciones  solidarias con el
propésito  de recibir donacién de
alimentos destinados a poblaciones
viulnerables;

Viil.- Fomentar Ila participacion de los
ciudadanos, familias, organizaciones y
ofros sectiores para el rescate de
alimentos y su aprovechamiento; y

IX.- Promover y llevar a cabo campaiias
de comunicacion y sensibilizacion para
prevenir el desperdicio de alimentos; y
X Las demads relativas y aplicables en Ia
materia.

Articulo 10. Cualquier persona que gjerza
el comercio y que fabors dentro de un
mercado municipal. en un tianguis, en la
via publica, en calles, plazas, portales,
puertas, tiendas, o a través de puestos,
carpas, mesas y ofras similares que se
ubiquen en lugares o espacios publicos,
cuyo usoc no este restringido por oftros
reglamenfos, quedan sujetas a Ia
observancia estricta de este Reglamento y
de las demas disposiciones municipales
gue resulten aplicables.

Articulo 13. Los titulares de licencias,
permisos y auforizaciones a que se refiere
el presente Reglamento, tienen prohibido:

1. al XV.
(..) Sic.

XVI- Destruir o inutilizar para el
consumo o aprovechamiento los
productos alimenticios que no fueron
vendidos y que aln pueden ser
consumidos segun las normas relativas
a la seguridad sanitaria de los alimentos.

XVIl.- Las demdas relativas y aplicables en
la materia.

TITULO SEGUNDO
MERCADOS MUNICIPALES Y
CENTRALES DE ABASTO

- CAPITULO PRIMERO
DISPOSICIOCNES COMUNES

los Articulo 14. E! funcionamiento de los

mercados municipeles y centrales de mercados municipales y centrales de
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Iniciativa can turne a comisidr, mediante la cual se plantea v tiene por objeto se reformen Jos arabigos 1,2,6,7 “3.14 5, 16,
17, 18, 19, 20, 22, 23, 27, 29, 30, 31, 34, 35, 38, 38, 40, y 40 Bis., de} Reglamento de Tianguis y Comercio en Espan.os Fiblicos

del Municipio de Zapopan, -alisco.

abastos constituyen un servicio publico
cuya competencia recae en el Municipio.

El  Avuntamiento podra promover e
incorporar instalaciones que  sean
destinadas a la prestacion del servicio
publicc de mercados y centrales de abasto,
asi como prcmover la organizacion de los
sectores social y privado con el objeto de
garantizar el abasto de alimentos vy
producios béasicos que contribuyan a elevar
el nivel de vida de la poblacion,

procurando con ello, fomentar Ia
organizacion de prod.ctores, transportistas
y comerciantes de la comunidad.

{...) Sic.

Coordinador: servidor pablico que regula
las actividades operativas y administrativas
en el mercado municipal y funge como
infermediaric entre el locatario y la
Direccidn de Mercados.

Articulo 15. Para los efecios del presente
titulo, se entendera por:

(...) Sic.

abasto constituyar un servicio publico cuya
competencia recae en el Municipic.

El  Ayuntamiento podra promcver e
incorporar  instalaciones  que  sean
destinadas a la prestacion dal servisio
ptblico de mercadcs y centrales de abasto,
asi como promover la organizacién Jde ;08
secfores sociar y privado con e ohetc de
garantizar el abasto de alimenios y
productos bésicos que contribuyan a elevar
el nivel de vida de Ia po&iacion,
procurando con  elfo, fomeriar Ia
organizacion ds productores, transportistas
y comerciartes de la comunidad; por lo
fanto podrd impwlsar a los mercados
municipales como unidades econdémicas
con incidencia en e daszrrollo
economico del Municipio.

(...) Sic.

Coordinador: senwdor publico gue regula
las actividades operalivas y administrativas
en el mercado municipa’ y funge como
intermediario entre el locataric y Ja
Direccion de Msarcados.

Articulo 15. Para i0s efectos del presente
titulo, se entendera por:

{...) Sic.

Cédula municipal de licencia: ¢l
documento oficia., personsl e infransferible,
expedido por fa Direccion de Pschon y
Licencias para cada estabeciniento,
mediante ef cuar s hace constar que el
establecimientc cuenta con una licencia de
giro  principai. asf cocmo w08 giros
complementarios 2 anexos aufcrizacos
para los actos o actividades que en el
mismo hayan ae realizarse cg2 manera
habitual y mediante el cual se facuita a su
titular para el efercicio de uns acfivicad
comercial, industrial o de sarvicics;

Permiso: la autorizacion expeoids pcr la
auforidad mumcipar para que una persona
fisica o juridica, reafice por .m fiempo
determinado o por un evento daterminado
actos o activicades por haberse cumpkido
los requisitos aplicables;

Autorizacién: cualquier ausenciz de la
auforidad para la realizacion ce aztos o
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Iniciatva cor tumo a comisidn, mesiame lz cuaf se plantea y tiene por chjeto se reformen los ardbigos 1,2, 6, 7, 13, 14, 15,. 186,
17 18 19 23, 22, 2€, 27, 29, 30, 37 34, 34, 33, 38, 44, y 40 Bis,, del Reglamento de Tianguis y Comercio en Espacios Publicos

de Musicisic de Zapopan, Jalscc,

CAPITULO SEGUNDO
DE LOS MERCADOS MUNICIPALES

Articuio 16. La prestacion del servicio de
mercadss municipales  comprende la
adminisTacion, operacién y conservacian
c¢e 0os nmuebdles propiedad municipal en
los que se desarrolla la comercializacion de
preductcs y servicios basicos a la poblacién
del Muricipio. Dicho sarvicio publico tiene
como fin el abasto a nivel local. Los
espacios, Iccales v demas bienes
inmuebles ubicados en los mercados
muricipaies, son propiedad del Municipio y
por lo 1anto son bienas de dominio publico,
sujgtos al régimen de propiedad que
establecs la Ley.

Ariiculo 17. El Ayuntarmiento podra otorgar
concesicnes para la prestacion del servicio
plublicz de marcados, de conformidad con
lo estabtecide por la Ley ce Gobierno y la
Adminisracion  Publica Municipal, en los
tenrinos y condicionas que el propio
Ayuntamiento determine, a fin de entregar a
pariicuta-es el uso de Ics locales de que
disozren los mercadcs municipales, ‘asi
como para -ealizar todo tipo de actos
tendier=s a la remodeiacion, conservacién
y remczamisnto de ellos, tendiendo
inve-iablemente a distribuir los giros que
oneren dantro de los mismos, en armonia
cor: ¢l arza comercial en cue se ubique.

Los concesicnarios podran solicitar  al
Ayuntarrisnio dar por concluida la

aclividades regulados por el reglamento
para el Comercio, [la Industia y I[a
Prestacién de Servicios del municipio,
incluyendo lo refativo al funcionamiento de
gires en horarios extraordinarios;

Licencia o Licencia de funcionamiento:
La autorizacién expedida por la
autoridad municipal a una persona fisica
o juridica para realizar en un
establecimiento determinado, el
gjercicio de una actividad de cardcter
industrial, comercial o de prestaciéon de
servicios en funcion de la clasificacién
de giros industriales, comerciales y de
servicios, y una vez cumplidos Ilos
requisitos que establece !a normatividad
aplicable.

CAPITULO SEGUNDO
DE LOS MERCADOS MUNICIPALES

Articulo 16. La prestacion del servicio de
mercados municipales comprende Ia
administracién, operacién y conservacion
de fos inmuebles propiedad municipal en
los que se desarrolla la comercializacién de
productos y servicios basicos a la poblacién
del Municipio. Los espacios, locales y
deméas bienes inmuebles ubicados en
fos mercados municipales, son
propiedad del Municipio y por lo tanto
son bienes de dominio publico, sujetos
al régimen de propiedad que establece
fa Ley.

Articulo 17. El Ayuntamiento podré otorgar
concesiones para la prestacion del servicio
publico de mercados, de conformidad con
lo establecido por la Ley del Gobierno y la
Administracién  Publica  Municipal del
Estado de Jalisco, en los términos y
condiciones que ef propio Ayuntamiento
determine, a fin de entregar a particulares
el uso de los espacios o locales de que
disponen los mercados municipales, asi
como para reafizar todo tipo de actos
fendientes a la remodelacian, ‘conservacion
y remozamiento de efios, tendiendo
invariablemente a distribuir los giros que
operen dentro de los mismos, en armonia
con el drea comercial en que se ubique.

Los concesionarios podran solicitar al
Ayuntamiento  dar por concluida Ja
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Iniciativa con wrno a comigién, mediante la cual se plantea y tiene por objeto se reforven los ardbiges 1,2, 6.7 3. 14 15, 16,
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concesion que le fue otorgada, debiendo
realizar la peticibn con un mes de
antelacion a la fecha en que entregue
totalmente desocupado el local o puesto
concesionadc.

concesion que le #fue otorgada debiendo
realizar fa peficién con un mes de
antelacion a la fecha en que entegue
fotalmente desocupado el local 5 espacio
concesionado.

Articulo 17 Bis. EI Ayuwwtamiento
constituird una Comision Espacial para
la asignacién de Iz concesion de locales
en mercados municipales, Iz cual
entrara en  funciones (mica y
exclusivamente para la asignacion o
reasignacién de locales disponibles,
misma que ura vez que se hayan
asignado los Iocales, permanecerd
inactiva.

La Comision Especial estard integrada
de la siguiente manera:

a.~ Por Ia persona titular de la Comisién
Colegiada y Permanente de Hacienda,
Pafrimonio y Presupuestos;

b.- La persona titular de la Comision
Colegiada y Permanente de Servicios
Publicos;

¢c.- La persona titular de la Comision
Colegiada y Permanente de
Transparencia, Acceso a la Infermacion
Puablica y Mejoramiento de la Funcion
Puablica;

d.- La persona titular de la Comision
Colegiada y Permanente de Desarrolio
Economico, Coimpetitividad y Asuntos
Internacionales;

e.- La persona tituiar de la Cocrdinacion
General de Servicios Municipaies;

f.- La persona tifuiar de la Cocrdinacion
General de Desarrollo Econémico y
Combate a Ia Desigualdad;

g.- La persona titular de la Direccion de
Emprendimienic;

h.- La persona ftifular de la Direccion de
Padrén y Licencias;

i- La persona titular de la Direccion de
Mercados (sélo participando con voz y
sin voto, con funciones de Secretario
Teécnico); y
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Articulo 18. El confrato gque se celebre la
autcricad municipal competente con el
locatario al que el Ayuntamiento hubiera
ctcrgado concesion respecto de algin local
c =spacio ubicado en un  mercado
muricival, deberd reunir los requisitos
establecidos en la _ey de Gobierno y la
Administraciorn Pulolica  Municipal  del
Estadc de Jalisco, el cual debera ser por
escrito y estanlecer la duracion autorizada
ror &l Ayuntamiento.

Articuie 19. El Ayuntamiento podra revocar
la concesidon que Fukiera oforgado para
cperar un local dentro de los mercados
muncioales, por las siguientes causas:

[ alY.
(.. 3ic.

La revocacion de la concesion y su
respectiva licencia se sujezara al siguiente
preccedimiento:

j- Una persona representanie de la
Contraloria Ciudadana (solo con voz).

La Comision Especial sesionarad durante
fos 10 diez primeros dias de cada mes,
cuando sea necesario, para analizar y
autorizar las solicitudes de las personas
interesadas gque hayan presentado la
solicitud.

La Comisién debera rendir un informe a
la Secretaria del Ayuntamiento, para
hacer del conocimiento del Pleno del
Ayuntamiento, al final de cada proceso
de concesion de locales.

Articulo 17 Ter. lLas convocatorias para
la concesion de locales para la
prestacion del servicio ptblico de
mercados y centrales de abasto deberdn
contener, ademas de Jo establecido en Ia
Ley del Gobierno y la Administracion
Publica Municipal del Estado de Jalisco,
criterios especificos que indiquen para
cada convocatoria en particular las
condiciones en que se concederan
prorrogas, los parametros de desempate
y el proceso de evaluacion y seleccion.

Articulo 18. El confrato que celebre Ia
autoridad municipal competente con el
locafario, al que er Ayuntamienfo hubiera
oforgado concesidn respec'o de algtn local
0 espacic ubicadc en un mercado
municipal, deberd reunir los requisitos
establecidos en la Ley del Gobierno y la
Administracion  Publica  Municipal del
Estado de Jalfisco, el cual debera ser por
escrito y establecer la duracién autorizada
por el Ayuntamiento.

Articulo 19. El Ayuntamienio podra revocar
la concesion que hubiera oforgado para
operar un focal deniro de los mercados
municipales, por las siguientes causas:

lalVv
(...) Sic.

La revocacion de la concesién y su

respectiva licencia se sujeiara al siguiente
procedimiento:
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a) Se iniciard mediante acuerdo suscrito
por el Sindico Municipal, a peticion de la
Direccion de Mercados, mediante
constancia fehacisnte levantada por el
Coordinador del Mercado que se trate.

b) En el acuerdo dictado se notificara
personalmenie al locatario en el domicilio
particular registrado en la Direccién de
Mercados o. en su caso en el local
correspondiente, concediéndole el término
de 5 cinco dias hébiles, mismos gue
empezaran a ccrrer a partir del dia
siguiente a aquel en que se hubiera
practicado Ia notificacion, para que
comparezca por escrifo a la Sindicatura
Municipal, por conducto de la Direccién de
Mercados, a hacer valer sus derechos y
ofrezca los medios de prueba, que estime
necesarios.

c)ale)
{...) Sic.
f) Dicha resolucion, invariablemente,
debera ser nofificada al interesado y

cuando en ésta se determine la revocacion
se le concedera un término de 72 setenta y
dos horas para que suspenda sus
actividades y desacupe de forma voluntaria
el local, en caso de no hacerlo, se
procedera & la clausura del giro y
lanzamiento forzoso del local por conducto
del personal de ia Direccién de Mercados y
la Direcciébn de Inspeccion y Vigilancia,
contando con el apoyo indistinto de los
elementos cperativos de la Comisaria
General de Seguridad Publica del
Municizio de Zapopan, Jalisco.

Articulo 20. La Direccion de Mercados
podra designar a un coordinador por cada
mercado para la prestacion de este servicio
publico. E! ccordinador de mercados tendra
la atribucion de organizar, administrar y
tomar las medidas necesarias para el
correcto  funcionamiento del mercado
publico municipal.

(...) Sic.

a).- Se iniciaré mediante acuerdo suscrifo
por el Sindico Municipal, a peticion de la
Direccion de Mercagos, mediarite
constancia fenaciente levantada por el
Coordinador def Mercado que s2 trate,

b).- En el acuerao dictado se noftificara
personalmente al locataric en el domicilio
particular registrado en la Bireccién de
Mercados o, en su caso en e locel
correspondiente, concediendole sl #érmino
de & cinco dias habifes, mismecs que
empezaran a corer a parifr del oia
siguiente a aque! en gue se hubiera
practicado  la nofificacion, para  que
comparezca por escrifo a la Sinaicatura
Municipal, por conduclo de la Direccitn de
Mercados, a hacer valer sus derechos y
ofrezca fos medios de prueba, que esime
necesarfos.

c)-ale).-
{...} Sic.
fl.- Dicha resoluzion, invariablernente,

debera ser nofificada al interesado vy
cuando en ésta se determine la evocazion
se le concedera un término de 72 setenta v
dos horas para que suspenoa Sus
actividades y aesocupe de forme vowiniaria
ef local, en cas> de no hacero, se
procedera a la claussra d=' giro v
fanzamiento forzaso del Iocal por conducto
del personal de fa Direcciin de Mercadas v
fa Direccidn de Inspeccién y Vigilanca,
confando con e’ apoyo indistinic de los
efementos operalivos oe Jla Comisaria
General de Seguridad Publice agel
Municipio de Zapopan, Jaiisco.

Articulo 20, La Direccidn de Mesrceaos
podré designar & un coordinador por cada
mercado para 'a prestaciér de esie servicio
publico. El coardinador de mercacos ienara
fa atribucién de organizar, acministrar y
fomar las medidas necesarfas psra el
correcto  funcionamientc del mercado
publico municipat.

(...) Sic.
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Articulo 22, Los fitulares de las licencias y
usuarios de locales o de cualquier tipo de
puesto de los mercados municipales,
tercran las siguientes cbligaciones:

1 alV.
(.)Se.

V1. Martener en orden sus mercancias y no
utiizar espacios no autorizados por la
Direcz¢n de Mercados, para la exhibicién o
almacenaje de sus productos o articulos
cue expendan;

VIi. No emplear elerentos toxicos o
inflamables dentro d= ios locales o puestos
en cuastion;

Vlll. Contar con recipientes adecuados para
depositar la basura y los desechos que
genere su negocio. Er caso de giros en los
cuales se producen desechos de manejo
especial ccntemplados en  diversas
normatividades, el ozatario  debera
presentar de forma semestral a la Direccion
de Mercados la constancia de contratacion
del servicio de recoleccion;

IX. Acatar las disposiciones de la Direccion
de Merzados en los cascs en los que se
utiicen anuncios, ya sea de la negociacién
0 de |la mercancia qus se oferte;

X. ala Xl

~0

(.., Sic.

XV, Proporconar la documentacion e
irformacion que le sea requerida por la
Direccidn de Mercados:

XV. ala XVI.

(...} Sic.

XV'l. _as demas ssiablacidas en este
Regiarmento, en las disposiciones

adminisirativas  dictadas por la autoridad
competente scbre seguridaz e higiene, en el

Articulo 22. Los fitulares de las licencias y
usuarios de locales o de cualquier tipo de
espacio en los mercados municipales,
tendréan las siguientes obligaciones:

I-al V-
{...) Sic.

VI.- Mantener en orden sus mercancias y no
ufilizar espacics no autorizados por la
Direccion de Mercadcs, para la exhibicion o
almacenaje de sus producfos o articulos
que expendan;

Vil.- No emplear elementos {bxicos o©
inflamables dentro de los focales o espacio
en cuestion;

Viil.- Contar con recipientes adecuados
para depositar la basura y los desechos que
genere su negocio. En caso de giros en los
cuales se producen desechos de manejo
especial  contemplados en  diversas
normatividades, el locataric debera
presentar de forma semestral a fa Direccién
de Mercados la constancia de contratacion
del servicio de recoleccion;

IX.- Acatar las disposiciones de la Direccién
de Mercados en lcs casos en los que se
utilicen anuncios, ya sea de la negociacion
o de la mercancia que se oferte;

X.-ala Xill.-
{..) Sic.
XIV.- Proporcionar 1a documentacion e

informacion que le sea requerida por la
Direccién de Mercados;

XV.- a la XVI.-
{...) Sic.
XVil- Establecer las siguiente

prioridades en el manejo de sus
productos o mercancias:

a.- Prevenir el desperdicio de alimentos;
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contrato de  concesién y disposiciones
legales aplicabies.

l.a Direccién de Inspeccién y Vigilancia es
la dependencia municipal facultada para
realizar las visitas de inspeccién con el fin
de constata- qusz se cumple con la
normatividad  mcnicipal aplicable a los
mercados mumicipales.

La Direccién d2 Mercados y el coordinador
de cada mercado deberan de verificar el
cumplimiento de las obligaciones previstas
en el presente articulo y en caso de
probables infracciones, debera notificar a
la Direccion da Inspeccién y Vigilancia a
efecto de que realice las visitas de

inspeccion ccrrespondiente. Las
infracciones =zl presente articulo serdn
sancionadas con {a rescision de Ia

concesion y la posterior revocacion de la
Licencia de giro.

Articulo 24. Para la asignacién de un
espacio o :0cal en los mercados
municipales, se cara preferencia a las
personas de escasos recursos que no
puedan desempefar otras labores, a los
desempleados, a personas con
discapacidad, a las viudas y a las madres
de familia que sear el sostén del hogar, asi
como a los avecindados y originarios de
este Municipio.

b.- Destinar a la donaciér o a Ia
transformacion los productos que no se
han vendidc y ain son adecuados para
el consumo husmano;

¢.- Recuperarlos y destinarics a la
alimentacion animal;

d.- Aprovecharfos para  producir
composta o abones para la agricultura; y
e.- Destinarlas a Ia obtencién de
biocombustibies; y

XVill.- Las demas establecidas er, este
Reglamento, en las disposiciones
administrativas  dictadas por & autoridad
competente sanre saguridad e higiene, en el
contrato de  concesion y disposiciones
legales aplicabies.

La Direccién de inspeccién y Vigiancia es
la dependencia municipal facufiads para
realizar las visifas Je inspeccior corn ef fin
de constatar que se cumpls zon la
normatividad  municipal aplicable a Jlos
mercados muricipaiess,

La Direccién de Mercados y el coordinador
de cada mercado deberén de verificar ef
cumplimiento ae 'as obligaciones previstas
en el presenie articulo y en caso de
probables irdfracciones, aeberé notiicar a
fa Direccion de inspeccion y Vigiiancia a
efecto de qus realice las wsias de
inspeccion correspondients, Las
infracciones &l presente artffculo seran
sancionadas con la rescisidn de [a
concesion y ia posterior revocacion de la
Licencia de dirc.

Articulo 24. Fara la asignacion ae un
espacio o ocal en los mercados
municipales, se dard preferenzia a2 las
personas de escasos recurses Jue no
puedan desempefiar ofras laboras, a las
personas en situacion de dessmpleo, a
personas coit discapacidad, a laz visdas y
a las madres az familia que sean = sostén
del hogar, asi ccmo a los avecindados y
originarios de este Municipiz.  Se
priorizard a las personas que rednan
dos o mas de eslas caracteristicas a la
vez que se tomara en cuenta la entrega
de la solicitud.
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Articulo 26. (...) Sic.

La Ciraccion ce Mercadas debera llevar a
cabo la publicacién del catalogo de giros
comerciales y de prestacidon de servicios
que se encuentran permitidos en los
mercadcs  municipales. Dicho documento
formara pare integranie de este
Reglamento ccmo sL anexo.

La Direccién de Mercados debera revisar
cicho catalogo de manera periddica vy
proponer su actualzacion sujetandose a
lo que determinen el =-agrama Municipal
ce Desarrollo Urbano, Ics Planes Parciales
ce 'Desarrollo Urbano y considerando las
recesidades cue se presenten dentro de
los mercados municipales, el impacto social
y vecinal derivado de a realizacién de
cichos actos o actividaces.

CAPITULO CUARTO
DE LOS TRAMITES PARA LICENCIA DE
GIRO EN ESPACIOS O LOCALES DE
MERCADOS MUKRICIPALES

Articulo 27. Para obtener la concesion
ragpectc a un loczl en alguno de los
mercados  municipales el interesado
cebera presentar la solicitud
correspondiente  ante la  Direccidon de
Mercados cumpliendo con los siguientes
recuisitos:

L. al V.
(...) Sic.

VIl. Anwencia la Drezcidn de Mercados
para efectuar el tramite, para lo cual se
debera corstar gue existen locales
disponikles y el tipc de gio y/o actividad
que resilta vizble auiorizar en dicho local.

Una wvez irtegrada |z documentacion
corresoondiente, la Diracsion de Mercados
cebera llevar a zapc los tramites

Articulo 26. (...) Sic.

La Direccion de Mercados debera llevar a
cabo la publicacion del catélogo de giros
comerciales y de prestacién de servicios
que se encuentran permitidos en los
mercados municipales. Dicho documento
formara parte integrante de este
Reglamento como su anexo.

La Direccién de Mercados deberd revisar
dicho catdlogo de manera periddica y
proponer su acltualizacion, sujetandose a
lo que determinen el Programa Municipal
de Desarrollo Urbano, los Planes Parciales
de Desarrollo Urbano y considerando las
necesidades que se presenten dentro de
los mercados municipales, el impacto social
y vecinal derivado de la realizacidon de
dichos actos o actividades.

CAPITULO CUARTO
DE LOS TRAMITES PARA LICENCIA DE
GIRO EN ESPACIOS O LOCALES DE
MERCADOS MUNICIPALES

Articulo 27. Para coblener la concesion
respecto a un local en algunoc de los
mercados municipales, el interesado
debera presentar fa soficitud
correspondienfe anfe Ja Direccion de
Mercados cumpliendo con los siguientes
requisitos:

I.-af VI.-
(...) Sic.

Vil.- Anuencia fa Direccion de Mercados
para efectuar el tramite, -para lo cual se
deberd constar que existen locales
disponibles y el tipo de giro y/o actividad
que resulta viable autorizar en dicho focal.

Una vez integrada la documentacion
correspondiente, la Direccidn de Mercados
debera flevar a cabo los tramites
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tendientes a la concesién en los términos
que establece la normatividad aplicable.

Articulo 29. Fara efectos del refrendo de
la licencia municipal relativa a locales
ubicadas en los mercados municipales, se
requiere acreditar el cumplimiento de la
normatividad en materia de proteccion civil
y medio amoente aplicable al giro, asi
como la carta de anuencia expedida por la
Direccidon de Mercados.

Para la expecicion de la carta de anuencia
a que se refiere el parrafo que antecede, el
titular de la licencia debera presentar:

|. Copia de la dltima licencia municipal;

II. Identificacion oficial; y

lll. Acreditar que se encuentra al corriente
de sus pagos

Articulo 30, ara la ampliacion o cambio
de giro en lcs espacios o locales en los
mercados publicos municipales, se
requiere:

I. Original y copia de la Licencia vigente; y

Il. Llenar et formato de solicitud de
movimiento de mercados municipales.

Para efectos d= autorizar el cambio de giro,
la Direccion de Mercados debera de
realizar una revision de los giros
existentes, velando por la pluralidad de los
comercios y servicios que se brindan y el
locatario debera realizar el tramite de
cambio de girn ante |a Direccién de Padrén
y Licencias previo el cumplimiento de los
requisios previsios en el presente
Reglamento,

Articulo 31, Cuando sea necesario hacer
modificaciones o© adaptaciones a los
locales, pusstos u otras areas de los
mercados municipales, se debera solicitar
la autcrizacion por escrito de la Direccién
de Mercados, quien evaluara la solicitud,
previa opinicn de las dependencias cuya
opinidon  resulte necesaria, Una vez
ingresada la solicitud, dentro del término
de 05 cinco dias habiles, de resultar
procecente, la autorizacion
correspondiente; las obras seran de
caracter meror y deberdn ejecutarse
sujetandose a las  especificaciones

amento de "angus y Comercio en Espanics Publicos

tendientes a lz concesién en los términos
que establece @ narmatividad aphicable.

Articulo 29. Fara efectos del refrendo de
la licencia municipal relativa z locales
ubicados en los mercados municipales, se
requiere acregitar = cumplimierio de la
normatividad er: materia de proteccion civil
y medio ambente aplicable ar giro, asi
como la carta de anuencia expedida por la
Direccion de Mercados.

Para la expedicion de la carta de arnuencia
a que se refiere el parrafo que antecede, e/
titular de la licencia debera presernar:

1.- Copia de la titima ficencia murnicipal;

.- Identificacion oficial; y

Hi.- Acreditar gque s2 encuentra al corriente
de sus pagos.

Articulo 30. Pzra ;a amplfiacién ¢ cambio
de giro en los espacios o locaies en los
mercados  pubficcs  municipaws, se
requiere:

1.- Original y copia dz la Licencia vigante; y

il.- Llenar el formato de sciciiud de
movimiento de mercados municipales.

Fara efectos de auwrizar el cambio de giro,
fa Direccién de Mercados osbera de
realizar Una revision de Ios giros
existenles, velando por la pluralidad de los
comercios y servicios que se brindan y el
locatario deberd realizar el ramite de
cambio de giro ante la Direccion de Padron
y Licencias previo el cumplimieric de fos
requisitos previstos en el presente
Reglamento.

Articulo 31. Cuando sea necesario hacer
modificaciones o adaptaciones a los
locales, puestcs u ofras areas de fos
mercados municipales, se debera solicitar
la autorizacion por escrito de le Direccion
de Mercados, quien evaluard la solficitud,
previa opinién de as dependencias cuya
opinion  resufte necesaria. Una vez
ingresada la soliciud, dertro de: término
de 05 cinco dias habiles, de resultar
procedente, la autorizacion
correspondiente;  las obras seran de
caracter menor s deberdn ejecutarse
sujetandose a las  especflicaciones
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autorizadas por dictas autoridades vy
cuidando de manterer, 2n todo caso, el
conjunto arquitectonice del inmueble.

Las meioras que se realicen no excederan
las med das criginales del local y seran por
cuentz de quienes las realicen, quedando
en beneficio del inmueble destinado al
Mercado sin que pueda reclamarse
cantidad alguna por dichc concepto.

En caso de que el lozatario dejara de serlo
o ‘e fuera cancelada la autorizacion, esta
obiigadz a ejecutar las cbras necesarias
para entregar el local en el estado original
de conservacion en que lo recibid.

Articulo 34. Por ningln motivo podran los
locatarios suscribir contratos con terceras
personas, debiendo er taodo caso informar
& la Direccion de Mercados, asi como al
coordinador del mercado en el cual se
encuenire el local, Jara que e Municipio
tome cuenta de dichas propuestas vy
ceiermire la procedencia de la solicitud de
cambio de titular ds la concesion,
gjustandose para tales efectos a los
siguientes criterios:

(...) Sic.

Articulo 35. Cuandc 1a Direccion de
Mercadcs determine la procedencia del
cambio de titular de a concesidn, el nuevo
locatario debera suscribr el confrato de
concesion con la autoridad  municipal
competente y tramita~ arte la Direccion de

Padrdn vy Licencizs & cambio de
prcpietario  anexardc los  siguientes
recuisitcs:
(... Sic.

Articulo 36. Los locatarios podran solicitar
la suspension temooral de actividades
cuando axista causa justificada para ello, la
cual nc podra exceder Je sesenta dias
naturaies, debiendo realizar la solicitud por
escriio ante |z Direczién de Mercados, en
la gue manifestara las razones que le
obligan a dejar de prestar el servicio.

auforizadas por dichas autoridades y
cuidando de mantener, en fodo caso, el
conjunto arquitectonico del inmueble.

Las mejoras que se realicen no excederan
fas medidas originales del local y seran por
cuenta de quienes las realicen, quedando
en beneficio del inmuebwe destinado af
Mercado sin que pueda reclamarse
cantidad alguna por dicho conceplo.

En caso de que el locatario dejara de serlo
o le fuera cancelada la auforizacion, ests
obligado a efecutar las obras necesarias
para entregar el local en el estado original
de conservacion en que lo recibio.

Articulo 34. Por ningun motivo podran los
locatarios suscribir coniratos con terceras
personas, debiendo en todo caso informar
a la Direccion de Mercadas, asi como al
coordinador del mercado en e! cual se
encuentre el focal, para que el Municipio
fome cuenta de dichas propuestas y
determine la procedencia de la solicitud de
cambio de fitular de la concesion,
ajustéandose para fales efectos a los
siguientes criterios:

(...) Sic.

Articulo 35. Cuando la Direccion de
Mercados determine la rrocedencia del
cambio de titular de fa concesion, el nuevo
locatario debera suscribir el contrato de
concesion con la autoridad municipal
competente y tramitar ante la Direccién de

Padréon y Licencias ef cambio de
propiefario  anexando fos  siguientes
requisitos:;
(...) Sic.

Articulfo 36. Los locatarios podran solicitar
la suspension tfemporal de actividades
cuando exista causa justificada para ello, fa
cual no podréd exceder de sesenta dias
naturales, debiendo realizar la soiicitud por
escrito ante la Direccién de Mercados, en
la que manifestara las razones que le
obligan a dejar de prestar et servicio.
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Inictativa con turnc a comision, mediante la cual se plantea y tene por objeto se reformen los arabiges 1, 2. 6.7 13, "4, 15, 16,
17,18, 19, 20, 22, 25, 27, 29, 30, 31, 34, 35, 36, 38, 40, y 40 Bis., del Reglamenta 4e “Fangu s y Come-tio en Espacios Piblicos

del Municipio de Zapopan, Jalisco.,

Cuando la Direccion de Mercados
determine procedente la solicitud para que
permanezca cerrado un local o puesto, el
locatario debera cumplir con la obligacion
de seguir pagando ios productos por
concepto de la concesién, durante el
tiempo de la suspensién.

CAPITULO QUINTO
DE LAS CENTRALES DE ABASTOS

Articulo 38. El servicio publico de centrales
de abasto podra prestarse o aprovecharse
por particulares, ya sea por personas fisicas
o juridicas, mediante concesién que otorgue
el Ayuntamientc de acuerdo con las
disposiciones aplicables de la Ley de
Gobierno y la Administracién Publica
Municipal vy demas relativos. La
administracion quedard a cargo de Ia
Coordinacion  General de  Servicios
Municipales.

CAPITULO SEXTO
DE LOS HORARIOS DE LOS MERCADOS
MUNICIPALES Y CENTRALES DE
ABASTO

Articulo 40. Los mercados municipales
daran servicio al puablico en forma regular
por un minimo de 6 seis horas dentro del
horario comprendido entre las 5:00 cinco
a.m. v las 22:00 veintidés horas, de lunes
a sabado y de las 5:00 cinco a las 18:00
dieciocho horas los domingos, con
excepcion de los establecimientos que por
el giro requiera de un horario de operacion
distinto al sefialado en el presente articule,
en cuyo caso sera facuitad de la Direccion
de Mercados fijar el horaric y las
condiciones del comercio a que se refiere
este titulo.

Traténdose de los mercados municipales
que cuenten con drea de estacionamiento,
los locatarios podran usar los espacios
destinados como cajones para efectos de
carga Yy descarga, dicha actividad
unicamente podré llevarse a cabo de las
5:00 cinco heras a las 8:00 ocho horas de
la mafiana, sin que pueda exceder dicho
horario.

Cuando la Direccion de Mercades
defermine procedente la solicifuo pzra que
permanezca cerraco un local o nuesto, ei
locatario debera cumplir con la abligac.on
de seguir nagando los proddctos por
concepto dz la concesidon, ouranie ef
tiempo de la suspension.

CAPITULO QUINTO
DE LAS CENTRALES DE ABASTO

Articulo 38. El servicio publico we centralas
de abasto podra prestarsz o aprovecharse
por particulares, ya sea por persznas fis.cas
o juridicas, mediante concasion que oiorgie
el Ayuntamiznic de acuerdc con fs
disposiciones aplicables de la Ley del
Gobierno y la Administracién Publica
Municipal del Estado de Jaliscc y demas
relativos. La administracion quecdara a cargo
de fa Coordinzcior, General de Desarroflo
de Servicios Municipales.

CAPITULO SEXTO
DE LLOS HORARIOS DE LOS MERCADOS
MUNICIPALES Y CENTRALES DE
ABASTO

Articulo 40. _os mercados municipales
daran servicio al publico en forma regular
por un minimo de 6 seis horas centro def
horario comprendida entre las 5:00 cinco
a.m. y las 22:C0 veintidés horas, de lunes
a sabado y de las 5:00 cinco & :as 18.60
dieciocho horas [los domirgos, con
excepcion de las establecimientos quie nor
el girc requiera de :un horsric de operacion
distinto al sefialadc en el presente aniculo,
en cuyo casc serd facultad de Iz Dweccion
de Mercaocs fijsar el horatic y las
condiciones del comercio a que se reffere
este fitufo.

Tratandose d= los mercados muric.pales
que cuerien con area ge
estacionamiento, los locatarios podran
usar los espacics destinades como
cajones para elecios de <cargg y
descarga, d'cha actividad uUmcamenie
podra llevarse a cabo de fas £:00 cincc
foras a fas 8:00 ochc horas de la
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Ingistive 2an furne a comisién, mediante la cual se plantea y tiene por abjeto se reformen los ardbigos 1, 2, 6, 7, 13, 14, 15, 18,
17, 18 44, 2C, 22, 23, 27, 28, 30, 31 34, 35, 36, 38, 40, v 40 Bis,, del Reglamentio de Tianguis y Comecio en Espacios Publicos

dei Mizic 2o de Zapopan, Ja isco.

Articulo 40 Bis. Disbcs ciones para et uso
de los cajones de ssfacionamiento segun
caracteristicas de los mercados
municipales:

l. El estacichamietc de los mercados
municipales, se dividiran preferentemente
en cuawro Areas:

Area A.- Area destinada para los clientes
que acudan a los mercadas municipales.

Esta &rea serd regulada y operada por
persongl de a Direccidr ce Ingresos del
Municipio de Zapopan. Queda prohibido
para ias locatarios uliiizar esta area para
carga v descarga. El ingreso contara con
una pfuma de acceso v la tarifa se cobrara
conferre a la Lsy de Ingresos del
municigio vigente. Los accesos y salidas
seran determinadcs por la autoridad
municipal competents,

Area B.- Area destinada para carga Yy
descarga de los clientes que acudan a los
mercados municipalss

En esia area se podran realizar las
activizadas de carga y descarga de los
proveedores de los locatarios, asi como
los mismos locatarios podran cargar y
descargar los productos que
comrercializan, esta arsa quedara bajo
vigilansia del personal de la Direccién de
Merzados, verificanda el correcto uso de
los tarnetones que para tal efecto se
enirsguen, asi comc po- personal de la
Direczién de Ingresos para el
furcionamiento del estacionamiento
pltlico, mediante el contro de acceso vy el
cobro de la tarifa corrgspondiente. Los
accesos y salidas ssrar determinados por
la autoridad municipa competente.

Area C.- Area desiirada para carga vy
descarga de locataros de los mercados
municioales y provesdares con el giro de
carnicaria,

Esiz &rea quedara Dpajo vigilancia del
personal de la Direccion de Mercados
verificenco el correcto uso de los
tarjetones que para tat efecto se entreguen.

mafiana, sin que pueda exceder dicho
horario.

Artfculo 40 Bis. Disposiciones para el uso
de los cajones de estacicnamiento segtn
caracteristicas de los mercados
municipales:

f.- El esfacionamientco de los mercados
municipales, se dividiran preferentemente
en cuatro areas:

Area A.- Area destinada para los clientes
que acudan a fos mercados municipales.

Esta area sera regulada y operada por
personal de la Direccién de Ingresos del
Municipio de Zapopan. Queda prohibido
para los locatarios utifizar esta area para
carga y descarga. El ingresc ccntara con
una pluma de acceso y la tarifa se cobrara
conforme a la Ley de Ingresos del
municipio vigente. Los accesos y salidas
seran deferminados po- la autoridad
municipal competente.

Area B.- Area destinads para carga y
descarga de fos clientes que acudan a los
mercados municipales:

En esta area se podran realizar fas
actividades de carga y cescarga de los
proveedores de los locararios, asi como
los mismos locatarios podran cargar y
descargar los productos que
comercializan, esta &rea quedard bajo
vigilancia del personal de la Direccion de
Mercados, verificando el correcto uso de
fos tarjetones que para tal efecto se
entrequen, asi como por personal de la
Direccidn de Ingresos  para el
funcionamiento del estacionarmiento
piblico, mediante el control de acceso y el
cobro de la farifa correspondiente. Los
accesos y salidas seran determinados por
la autoridad municipal competente.

Area C.- Area destinada para carga y
descarga de locatarios de los mercados
municipales y proveedores con el giro de
carniceria.

Esta area quedard bajo vigilancia del
personal de [la Direcciorn de Mercados
verificando  ef correcfc uso de Jos
farjefones que para fal efecto se entreguen.
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Iniciativa con turno a comision, mediante la cual se plantea y tiere por objeto se reforen los arabices 1,2,.6 7, *3, "4, 15, 18,
17, 18,19, 20, 22, 25, 27, 29, 30, 31, 34, 35, 36, 38, 40, y 40 Bis.. det Reglamento de “Engu s y Comercio en Espac os Publicos

del Municipio d2 Zapopan, Jalisco.

El ingreso contard con una pluma de
acceso, dicha area sera determinada por la
autoridad municipal competente.

Area D.- Area destinada para los clientes
qgue acudan a los mercados municipaies,
proveedores de locatarios, locatarios y sus
colaboradores,

Esta area se localiza al exterior del
mercado a lo largo de todo el perimetro, y
estara regulada por el programa “Aqui hay
jugar”, vigilado por el personal de Ia
Direccién de Movilidad y Transporte del
Municipio de Zapopan,

ll. Disposiciones especificas:

a) A los locatarios y proveedores de los
mercados municipales se les permitira el
ingreso grafuito al estacionamiento hasta
por 30 treinta minutos para carga y
descarga, siempre y cuando se realice en
los horarios establecidos en parrafo
segundo del presente articulo y los
vehiculos se encuentren registrados ante la
Direccion de Movilidad y Transporte a
través de la Direccion de Mercados, v que
no excecan de 4 cuaitro toneladas de
capacidad.

b) Los vehiculos que excedan los 30 treinta
minutos en el area de carga y descarga por
las necesidades de maniobras, deberan
pagar el tiempo excedenie acorde a la
tarifa autorizada en |la Ley de Ingresos
vigente; el tiempo excedido no podra ser
mayor a 12s 80 noventa minutos.

¢} Los veniculos de carga y descarga gque
abusen de este servicio y que sean
reportados al Coordinador del mercado del
cual se frate, serén sujetos a la sancion
personal correspondiente o bien a la
sancidn al vehiculo por parte de la
Direccion de Movilidad y Transporte.

d) La Direccidn de Mercados debera
elaborar, en coordinacion con los locatarios
de los mercados municipales, una relacion
de proveedores que haran uso del area (B)
para carga y descarga, para permitirles el
ingreso gratuito hasta por 30 treinta
minutos en un horario de las 5:00 cinco
horas a las 8:00 ocho horas, mediante el

El ingreso confara con una pluma de
acceso, dicha area sera determinada por la
autoridad municigal competente.

Area D.- Area desfinada nara Ios clentes
que acudan a les mercados munizipales,
proveedores de locatarios, locatarics y sus
colaboradores.

Esta area se localiza al exterior del
mercado a o largo de tcao el perimetro, y
estara regulada por el programa “Aqui hay
lugar’, vigilade por el personal de la
Direccion de Movilidad y Transporte del
Municipio de Zapopan.

1l.- Disposiciones especificas:

a).- A los locatarics y proveedores de los
mercados municipgles se les permifira el
ingreso gratuitz al estacionamiento hasta
por 30 ftreinta minutos para carga y
descarga, siempre y cuando se reslice en
fos horarios establecidos en parrafo
segundc de! presente arliculc v los
vehiculos se encuentren registrados ante la
Direccion de Maovilidad v Transporie a través
de la Direccion de Mercados, v aus  no
excedan de 4 cuafrc foneladas de
capacidad.

b).- Los vekiculos que excedan los 30
freinfa minufos en el drea de carga y
descarga por las necesidades de
maniobras, dsberan pagar ¢! fiempo
excedente acorde a la tanfa aworizada en
la Ley de Ingresas vigente;, el tiempo
excedido no podré ser mayor a fos 90
noventa minuios.

c).- Los vehicuios de carga y descarga que
abusen de este servicto y zu2 sean
reportados al Ceordinador del mercade del
cual se ftrale, seren sujetos a 'a sancion
personal  corespondiente o en a la
sancion al vehiculo por parte de ta Direccion
de Movilidad y Transporte.

d).- La Direccion de Mercacos debera
efaborar, en coordinacion con los locatarios
de los mercagos municipales, una refacion
de proveedores aque haran uso cel area (B)
para carga v descarga, para permitirles el
ingreso gratugo nasta por 30 treinfa
minutos en un norario dg2 las 5:00 cinco
horas a las 8:0C ocho horas, medianie el
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Iniziativa cce turno & comisid-, Messante la cual se plantea v fiene por objefo se reformen los grabiges 1, 2, 8,7, 13, 14, 15, 16,
17 18,19 20, 22, 28, 27, 29, 30, 3" 34, 35, 36, 38, 40, y 40 Bis,, de! Reglamanto de Tianguis y Comercio en Espacios Publicos

de. Municipiz de Zapopan, Jalsce.

uso de los tarjetones gue para tal efecto se
entrsguen.

e) La Direccion de Mercados sera la
encargada de elabora- el padrén de
locatarios, sara efeco de que ésios
utificen =l area de carga v descarga que les
seda asignada. El listaco se entregara a las
censncencias involucradeas. De igual forma,
la Direccion de Mercacos elaborara los
tarjetores vy los enviara a la Direccion de
Movilidzd y Transperte para su validacion.

f) Los iocatarios y prcvzedores, agotadas
las maniobres de carga y descarga,
cengrar de abandonar dicha area, si
cecder parmanecer en el estacionamiento
cepsrar de ‘rasladarse a los cajones del
érea D destinados para sse fin y pagar la
cuotm@ correspondiente,

g) Los locatarios séio podran registrar un
vehiculo para realizar les actividades de
carge y descarga. Los locatarios que
cuenten con mas de un local, Unicamente
podran registrar dos vehiculos como
méxime.

h} Al estacionar los vehiculos las personas
cgeberan de ocupar Lnicamente un cajon de
estacioramiento, y or ninguna razén se
cebera de obstruir a circulacion tanto de
vehicLizs como de los peatones u ocultar o
cejar de observar lzs sefales de transito,
en caso conirario s2 hara acreedor a la
sancian correspondients,

uso de los tarjetones que para tal efecto se
entreguen.

e).- La Direccibn de Mercados sera la
encargada de elakorar el padron de
locatarios, para efecto de que éstos utilicen
el area de carga y descarga que les sea
asignada. El listado se entregara a fas
dependencias involucradas. De igual forma,
la Direccién de Mercados elaborara los
farfetones y los enviara a la Direccion de
Movifidad y Transporte para su validacion.

f).- Los locatarios y proveedores, agotadas
fas maniobras de carga y descarga,
deberan de abandonar dicha area, si
deciden permanecer en el estacionamiento
deberan de trasladarse a los cajones def
area D destinados para ese fin y pagar la
cuota correspondiente.

g).- Los locatarios sdlo podran registrar un
vehiculo para realizar las aclividades de
carga y descarga. Los locatarios que
cuenten con mas de un local, Gnicamente

podran registrar dos vehiculos como
maximo.
h).- Al estacionar los vehicufos las

personas deberan de ocupar Unicamente
un cajon de  estacionamiento, y por
ninguna razén se deberé de obstruir la
circulacién tanto de vehiculos como de los
peatones u ocuffar o dejar de observar las
seflales de transito, en caso contrario se
hara acreedor a la sancion
correspondiente.

Por |z a=terior expuesto, 2n consideracion con el arabigo arabigo 775 fraccion Il de nuestra
Constitucion Politica ¢e lcs Estados Unidos Mexicanos; arabigos 73 y 77 de la Constitucion
Politica del Estado de Jalisco, ardbigos 47 fraccion Il y 50 fraccién I ce la Ley del Gobierno y
la Admiristracion Publica Municipal del Estado de Jalisco, y los arébigos 74 y 55 del
Reglamento del Ayuntamiento de Zapopan, Jalisco; someto a consideracidon de este Pleno
del Ayurtamiento, los siguientes:

ACUERDOS

Primaro. Que se tenga par presentada la presente iniciativa, misma que tiene por objeto la
retorma a los arabigos 1, 2, 6, 7, 13, 14, 15, 16, 17, 17 Bis, 18, 19, 20, 22, 26, 27, 29, 30, 31,
34, 35, 38, 38, 40, y 40 Bis., del Reglamento de Tianguis y Comercio en Espacios Publicos
del Municipio de Zapopan, Jalisco.
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Iniciativa con twrno a comision, redianie la cual se plantea y tiene por objeto se re&rmen los ardbigos 1, 2, €, 7 13, 14, 15, 18,
17, 48,16, 20, 22, 26, 27, 29, 30, 31, 34, 35, 36, 38, 40, y 40 Bis., del Reglamento d= Tiasguis y Comercio en Sspacics Prblicos
del Municipio de Zapopan, Jalisco.

Segundo. Que se me provea de conformidad, que la presente iniciativa sea consid=rada en
el Pleno subsscuente a la presentacion del presente documentc que se diczam ne y sea
turnada a la Comision Colegiada y Permanente de Reglamentes y Puntos Constfituc cnales.

Tercero. Que se autorice al Presidente Municipal y a la Secretario del Ayuntamiento, para

que suscriban la documentacion inherente al cumplimiento y ejecucién del presente sunto de
peticiones.

Zapopan, Jalisco a la fecha de su presentacién.

Regidora
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